
امیر ملک پور
عضو هیات علمی دانشگاه گیلان

«رهنمون یار سوی نو» عضو هیات مدیره شرکت انتقال فناوری 

آن آشنایی با علامت تجاری، قوانین مربوطه  و نقش
در برندسازی محصولات تجاری و فناورانه



امیر ملک پور
سازه های آبی –دکترای مهندسی آب : تحصیلات

عضو هیات علمی گروه مهندسی آب دانشگاه گیلان

(1397-1402)معاون فناوری و نوآوری پارک علم و فناوری گیلان 

( 1397-1402)دبیر کارگروه مالکیت فکری 



فهرست مهمترین مطالب
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مالکیت فکری 
(Intellectual Property)

(Copyright)مالکیت آثار ادبی و هنری 

(و طرح صنعتیPatent ،Trademark)مالکیت صنعتی 



(Trademark)تعریف علامت تجاری 
دماتخیاکالاهابتواندکهرؤیتیقابلنشانهریعنیتجاریعلامت

.سازدمتمایزهمازراحقوقییاحقیقیاشخاص



اولین علامت تجاری ثبت شده
(1870)آمریکامتحدهایالاتدرAverilرنگشرکت



2022فکریمالکیتجهانیسازمانگزارش-ایراندرفکریمالکیتوضعیت



2022فکریمالکیتجهانیسازمانگزارش-ایراندرفکریمالکیتوضعیت



2022فکریمالکیتجهانیسازمانگزارش-ایراندرفکریمالکیتوضعیت



2022فکریمالکیتجهانیسازمانگزارش-ایراندرفکریمالکیتوضعیت

Patent

Trademark



تفاوت علامت تجاری و برند چیست؟



انواع علائم تجاری از نظر کاربردی

محصول•

خدمت•

جمعیعلامت•



م؟آیا علائم تجاری غیرقابل رویت داری



م؟آیا علائم تجاری غیرقابل رویت داری
صدا•

رایحهوبو•

هامزه•

رنگهاو(Texture)بافتها•

هولوگرامبعدی،سهودواشکال•



خودیشخصشغلیاتجارتشناساییبرایشخصیتوسطکهاستنامیهرتجارینام•
.شودمیاستفاده

میتفادهاسواتخاذهاشرکتسایرازآنتمایزوشرکتشناساییمنظوربهتجارینام•
.شود

خدمات/اکالاهساختنمتمایزوشرکتخدمات/کالاهاشناساییمنظوربهتجاریعلامت•
.شودمیاستفادهوپذیرفتهدیگرانتوسطشدهتولیدمحصولاتاز

.یستنخدماتییاتجاریعلامتثبتشرایطواجدلزوماًتجارینهادنامیاتجارینام

ینکات حائز اهمیت درباره علامت تجار



نام تجاری در برابر علامت تجاری

اینکه یک نام تجاری ممکن است به عنوان یک 

علامت تجاری ثبت شود به نحوه استفاده از آن

.بستگی دارد



وتجاریعلامتهمتواندمیعلامتآیا
باشد؟خدماتعلامتهم

•Tiffany & Coشناساییبرایخدماتعلامتیک
آنلاینفروشیخردهارائهدرشرکتخدمات

.استجانبیلوازموجواهرات

•Tiffany & Coجواهراتبرایتجاریعلامتیک
.استمزبورشرکتتوسطشدهتولید



TrademarkبرابردرServicemark

•Google Inc.شرکتتجارینهادنامDelaware

.است

•Googleهاستفادشرکتتوسطکهاستتجارینامیک
.استمشخصزیرنمونهجملاتدرکههمانطورشود،می

راجهاناطلاعاتکهاستاینGoogleماموریت•
.دهدقراردسترسدرراآنهاوکندسازماندهی

کردهایجادمردمزندگیدررازیادیچیزهایماشرکت•

شد،تأسیس1998سالدرGoogleکهزمانیاز.است
متخدجهانسراسردرنفرمیلیون هابهتاکرده ایمرشدما

.کنیم

یاتجاریعلامتیکعنوانبهتواندمیتجارینامیک
وانعنبهکهزمانیفقطاماشود،ثبتخدماتیعلامت

.دشومیاستفادهخدماتعلامتیاتجاریعلامتیک

Googleبرایخدماتعلامتیکعنوانبههمچنین
رکتشخرده فروشیآنلاینفروشگاهخدماتشناسایی

.می شوداستفادهاست،دیگرانکالاهایشاملکه



مزایای ثبت علامت تجاری
.شرکتها را قادر می سازد محصولاتشان را از یکدیگر متمایز سازند•

.می باشندابزار بازاریابی و اساس ایجاد وجهه و شهرت شرکتها •

.طبقه بندی می شوندجزء ضروری قراردادهای اعطای نمایندگی •

.در صورت برندسازی قوی جزو دارائی های ارزشمند صاحبانشان خواهند بود•

.شرکتها را تشویق به ارتقاء کیفی محصولاتشان خواهند کرد•

.جهت اخذ گواهی و نشان استاندارد الزامی هستند•

.می باشندگاهی جهت دریافت تسهیلات نیز لازم و مفید •
می تواند برای سهامداران نیز ایجاد ارزش افزوده ی سهام کند و باعثعلامت تجاریثبت •

.افزایش درآمد شرکت شود



ویژگی های علامت تجاری خوب چیست؟ 



ویژگی های علامت تجاری خوب چیست؟

سادگی شکل و راحتی تلفظ•
عدم تقلید از علائم تجاری دیگر•
عدم ایجاد معنی نامناسب و غیراخلاقی در زبانهای مختلف•
ایجاد تمایز میان محصول با محصولات رقبا•
و درآمدزایی بیشتر( لیسانس)امکان ارائه مجوز بهره برداری •
بر اساس نام تجاری( آدرس وب سایت)امکان تعریف دامنه •



ویژگی های علامت تجاری خوب چیست؟



ویژگی های علامت تجاری خوب چیست؟
www.shoorecooli.com



...ددر شرایطی که مناقشه علائم تجاری مشابه وجود داشته باش



...ددر شرایطی که مناقشه علائم تجاری مشابه وجود داشته باش

تیهمزیسهاینامهموافقتدارد،وجودیکسان/مشابهتجاریعلائمکهمواردیدر
.باشدمشکلاینبرایسودمندحلیراهتواندمی



انواع علائم تجاری از نظر بصری

متن•

لوگو•

(Logo-Type)لوگوومتن•



(میلیارد دلار)رده بندی ارزشمندترین علائم تجاری جهان 

502

316276

260

91

64
61 58

Apple

Microsoft

Amazon

Google

Samsung

Toyota

Mercedes-Benz

Coca-Cola



قوانین و مقررات ثبت علامت تجاری
تجاریعلامتثبتنبودناجباری•

ثبتغیرقابلتجاریهایعلامت•

ثبتازبعدتجاریعلامتاعتبار•

تجاریعلامتثبتشرایط•



TMوSMمقابلدرR



تنتمدت اعتبار علامت تجاری و مقایسه با اعتبار پ

دتمدیقابلیتباسال10تجاریعلامتاعتبارمدت•

وسال20(اختراعثبتگواهی)پتنتاعتبارمدت•

تمدیدغیرقابل

Trademark  vs. Patent



!ودعلامت تجاری نباید موجب فریب مشتری ش

...نمایندگی...                       مرکز



.اشدعلامت تجاری نباید مشابه علامت برندهای معروف ب



!علامت تجاری نباید توصیفی باشد



!علامت تجاری نباید توصیفی باشد



بودنتوصیفیمختلفاشکال

ویژگییاسازندهمادهعملکرد،بهمربوطاطلاعاتمستقیماً علامت،
.کندمنتقلراخدمات/کالا

.کندتوصیفراخدمات/کالاکاربرانطبقهعلامت،

.علامت، محصولات فروخته شده توسط فروشنده را توصیف کند

.خدمات را توصیف کند/علامت، شایستگی و کیفیت ادعا شده کالا

:اگرنیستمتمایزکنندهواست«توصیفیصرفاً »علامت



آیا میتوان از نامهای خارجی در علامت تجاری 
استفاده نمود؟



مود؟آیا میتوان از کلمات انگلیسی در علامت تجاری استفاده ن

صادراتجهتبازرگانیکارتداشتن•

فارسیکلمهریشه•



.داردهرضایتنامدریافتبهنیازتجاریعلامتثبتکهمواردی



Registered Trademark of:
U.S. Reg. No. 4McKee Foods 
Kingman, Inc.
,763,816
Registered June 30, 2015
Classes 29 & 30



یم؟کنثبتالمللیبینعرصهدرراتجاریعلامتچگونه



(iripo.ssaa.irایراندر)کشورهافکریمالکیتادارات-1

(مادریدسیستم)فکریمالکیتجهانیسازمانطریقاز-2

یم؟کنثبتالمللیبینعرصهدرراتجارینشانچگونه



ایراندرعلامتثبتهزینه



رندبازسواستفادهعدمپایشلزوم



رندبازسواستفادهعدمپایشلزوم



اصول نامولوژی برند

توجه به داستان برند•

توجه  به اهداف برند•

متمایز نمودن کالا و خدمات•



(Brands’ Stories)داستان برندها 

Dyspepsia: ریشه نام

Caleb Davis Bradham



(Brands’ Stories)داستان برندها 

Googolplex: ریشه نام

Larry Page



(Brands’ Stories)داستان برندها 

Adolf Dassler: ریشه نام

Adolf Dassler

All Day I Dream About Soccer



توجه به علامت تجاری در میان هنرمندان

علامت تجاری ثبت شده333

Business manموسیقیدان، آهنگساز و 

(Jimmy Buffet)جیمی بافت 



توجه به علامت تجاری در میان هنرمندان

The Bearسریال 



(Trademark Trends)2023مهمترین اخبار علامت تجاری در 
Twitterتغییر علامت تجاری •



(Trademark Trends)2023مهمترین اخبار علامت تجاری در 

 ؟2023در جولای Rebrandingدلیل 

تغییر استراتژی شرکت

Tweet it X it
Super app



...وصنعتکشاورزی،تجاریعلامتانتخابدراستراتژیمقایسه



...وصنعتکشاورزی،تجاریعلامتانتخابدراستراتژیمقایسه



جاریتعلامتبرایکشاورزیمحصولاتترینمهمبندیطبقه
زنده،ماهیریزی،جوجهبرایمرغتخمزنده،پوستانسختدام،زنده،حیوانات

زندهابریشمکرمزنده،مرغزنده،ماهیگیریطعمه

خشکیازندهگیاهانحیوان،یاانسانمصرفبراینشدهفرآوریهایجلبک

گیاه،ذربگل،پیازنشده،فرآوریغلاتبذرنباتات،اصلاحبراینهالوپیازبذر،
کشاورزیبذر

حیواناتوانسانبرایغذاییمواد



یکشاورزخاممحصولاتبرندسازیطریقازافزودهارزشایجاداستراتژی
(داچرتیکریسموردیمطالعه)

توسعهحالدرکشورهایدرGDPدرصد25ازبیش

توسعهحالدرکشورهایدرزائیاشتغالدرصد50ازبیش

نفرمیلیارد1:هدفجامعهجمعیت

سنتینقشجایبهخدمات،وتوزیعبرندسازی،روزافزوناهمیتبرتاکیدمدرنغذاییهایزنجیره:غالبرویکرد

فروشیعمدهبازارهایبهبهعرضهبراینامینزنجیرهوتولیددرکشاورزان



کشاورزیخاممحصولاتبرندسازیطریقازافزودهارزشایجداستراتژی
(داچرتیکریسموردیمطالعه)



یکشاورزخاممحصولاتبرندسازیطریقازافزودهارزشایجاداستراتژی
(داچرتیکریسموردیمطالعه)

!تاسدشواریکارکشاورزیخاممحصولاتبرندسازی:رایجاشتباه

تامینزنجیرهدرنوآوری:راهکار



کشاورزیخاممحصولاتبرندسازیطریقازافزودهارزشایجداستراتژی

نمونه نوآوری در زنجیره تامین



یکشاورزخاممحصولاتبرندسازیطریقازافزودهارزشایجاداستراتژی
(داچرتیکریسموردیمطالعه)



(FAQ)سوالات متداول 

است؟ثبتقابلتجارینامعنوانبهاشخاصنامآیا-1

باشند؟مییکدیگرمعادلServicemarkو Trademarkآیا-2

است؟الزامیTrademarkثبتازقبلجستجوآیا-3

کند؟منعآناستفادهازرادیگرانتواندمینامیکثبتآیا-4



شمابا سپاس از همراهی

malekpour.amir@gmail.com

@amiir.malekpour
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